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L’aventure L’Oréal

Inventer la beauté, telle est la vocation de L’Oréal. Depuis sa création par 
un chercheur, il y a un siècle, le groupe n’a cessé de croire en la recherche, 
de repousser les limites de la science et de la connaissance, de multiplier 
les innovations et les brevets, avec le goût de l’exploration et l’obsession 
de la qualité. La beauté est une aventure scientifique.

Rencontrer le rêve de bien-être de millions d’hommes et de femmes, 
telle est la quête infatigable de L’Oréal. En 100 ans, des générations de 
collaborateurs ont poursuivi cette fabuleuse aventure avec rigueur, 
imagination et énergie, affirmé la pertinence de son portefeuille de 
marques, des circuits de distribution dans les pays pour rendre la beauté, 
toutes les beautés accessibles à tous, partout dans le monde. La beauté 
est une aventure humaine.

Partager sa chance et son succès, tel est le vœu le plus cher de L’Oréal 
un siècle après sa création. La célébration de son centenaire sera à l’image 
du groupe et de son histoire, conviviale, généreuse, ouverte sur les autres. 
Un nouveau siècle commence pour L’Oréal, un siècle d’engagement pour 
rendre le monde toujours plus beau.

1er
 groupe 

cosmétique mondial

23 marques  
internationales(1)

130 pays

67 500 collaborateurs

17,5 milliards d’euros  
de chiffre d’affaires en 2008

628 brevets  
déposés en 2008

(1) Marques qui réalisent un chiffre d’affaires annuel supérieur à 50 millions d’euros.




