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+50

+ 3%

MARCHE L'OREAL

ISource : Estimations 2019 L'Oreal. Hors rasoirs, savons et dentifrices. Hors effets monétaires. 2Chiffre d'affaires 2019, évolution a données comparables.
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I¢ hiffre d'affaires 2019, évolution 38

r parables. 2Chiffre d'affaires 2019, évolution a donnees comparables. Chiffre d'affaires sur nos sites en propre et estimation du chiffre I_I R EAI_
d'affaires nos marqgues correspondant aux ventes sur les sites e-cormmerce de nos distributeurs (donnée non auditée).
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Priorite absolye

Protéger la santé de nos employes

~Camera 01




SOLIDARITE ET CONTINUITE

LOREAL



LOREAL



ETAT D'ESPRIT

- aMmDITIeUX

I ~t volontariste

——
—



MARCHE! L'OREAL-




o —

iy

e ~--~"-zfr’w

- - - -a - - -

AV TN L o FACADEN

":K—ltq\’I r’l.ap" ir .:).‘Nn.b‘— t\;"

;' i Lot & L4 Y
¥ | J..'_’--" d .0/ iq " S , Pt C
u:. , " ”'J" MY - A e
. ‘. ! —>. : r ‘ 4-
i ‘~x -
A ..44

‘- o \ ¢-““\
U

mmz-cv:xm AR nttxwmn_nmé;:‘;‘,

“ﬁbr . *’@1 fc’(?)p’f'

!
QF = 8 = v»—?.'"-"-" g

'It‘VY"‘—"" ;‘—.—-w Popa SSA o O T TN i

’.‘ \\\

R e jwrﬁ~

e i Sl e S

Tees AT e e

-l-ool‘l'o.vc >y

,,_]._‘,,,- f.,('lk .‘" ot '“L. _b .".}J_:'—., " LH‘. Y50 ...‘.‘._:4 r

-—.M - g—

5&%&&%@%"&5%‘!%“ MISNH_WMM““HHM!W #%

..v. N o AN N TN

. a—-= -~ e o -ty

b ——— e &

- .‘nw R

FEUR LINBRILEN
BEIRNIT A TR0

— ..
: — =¥ o)
e
48 :
- :
- L ‘
— NT TN




//.’

\] ~

_ )
W L -




&
.
n
(Y
O
>

2y

_? ‘ ‘ ‘ T —
zu,u/ff ‘ ‘ “ $§

, \\
- - "
// —= . «oJ.th\l - .Hy \

”...f..u
- .

Ry
— T



= Ao ¥ s




4

N O RBRITEST

~ b g . _
LSRRI ‘_ 1
m d |

i

S

- =]
T = |

4

y Jle?ll fﬂu

M
......




BILAN 2019
SOLIDARITE ET CONTINUITE

SURPERFORMER LE MARCHE

LOREAL



RGIC REA
8H BEFORE Sgéons

rod Y

BILAN 2019
SOLIDARITE ET CONTINUITE

SURPERFORMER LE MARCHE

TRIPLE CARE COLOR
100% GREY COVERAGE

Protective Coloring Cream
Enriched with Pro-Keratin. Long-lasting color.

NEW Caring Gentle pH Shampoo
Delicately cleanses the scalp. Rich, natural color.

Lightweight Nourishing Mask

Shiny, supple, lively hair.

LOREAL
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PRODUITS

Vital Skin-Strengthening
Super Serum

Quantité: -
Prix total : 81,00 €

En stock

Ajouter aux Favoris

Testez en exclusivité un
échantillon de notre
S1 PASSIONE Si EAU DE nouveau Super Sérum !

EAU DE PARFUM PARFUM " CADEAU GRATUIT

30 ml-150m| 50 ml-150m|

6000€-15200 € 60,00 €-152,00 €

AJOUTER AU PANIER AJOU 1 1 dé
TER AU PANIER Codes promotions a débloquer !

Pour activer votre promotion, entrez le code dans
I'espace "Code Promotion" ci-dessous

Livraison offerte dés 40€

Mini Aiin avinnat affart Cada AAVINC AT

SURPERFORMER LE MARCHE
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VOLUTIONS

ECONOMIQUES
DEMOGRAPHIQUES
BILAN 2019
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Un portefeullle unigue de margues

PRODUITS PRODUITS L'OREAL COSMETIQUE
PROFESSIONNELS GRAND PUBLIC LUXE ACTIVE
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Je grandes InNovations
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LAROCHE-POSAY
~ é LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE

KERASTASE
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: FILLER-A100 + AMINO ACID

' Concentré combleur de pointes

or No oD |P|K AR ‘ Ends-filler concentrate
AUME AR

XY XY XY XY XD

ZERO PLASTIC '

GENESIS

BAIN NUTRI-FORTIFIANT

CELLULES NATIVES D'EDELWEISS
+ RACINE DE GINGEF@?‘E_
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GARNICR
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Ultra ' \
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BEST SELLERS LIPS FACE R EEES [ ONKL MAKEUP EYES MORE EXCLUSIVES

TRY ON A LOOK SHOP THE LOOK

EYES
DAY SLAY v
, PRECISION $10.00
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! ASH BROWN
NO MAKEUP MAKEUP BERRY NUDE
SWEAR BY $35.00
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BLACK
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LIPS

LIQUID $7:00— $5.60
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CLUB HOPPER

3iting for www.nyxcosmetics.com...
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LOREAL

PARIS

& loreal-paris.fr
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EXCELLENCE

Une coloration triple soin qui offre une
couleur riche, soyeuse et lumineuse et

couvre 100% des cheveux blancs. -
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COLORATION BLONDE COLORATION BRUNE/NOIRE

Excellence Pure Blonde Excellence Creme
Brunette

01 Blond Ultra Clair Naturel 4 teintes
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lancomeofficial &

Accuell Publications Vidéeos Photos Com

4~ Garnier @ _
@ -6 W ABETTER LIFE

ON RESTE TOUS CHEZ NOUS,

N

They're here to answer your
questions and offer their tips on
how to stay healthy during
confinement

OO0 65 2 commentaires 7 partages

..... | i Jaime (J Commenter &> Partager

@ Garnier @ iii
£ 24 décembre 2019 - &

Garnier Bio recherche des témoignages de
consommatrices pour sa nouvelle campagne TV 2020

@ Voir la boutique (~ )
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PARFAITEMENT PREPARE

lEvolution a données comparables.. Chiffre d'affaires sur nos sites en propre et estimation du chiffre d'affaires realise par nos margues correspondant aux ventes sur les sites e-commerce de nos distributeurs (donnée non auditée). I—O I a
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LA

"~ Ledesir de beauté eX|ste depws le commencement de "humanite.
C' est une asplratlon universelle qui traverse le temps les pays les. cultures

-C'est une force puissante qui nous fait-avancer.
- La oeaute ne se limite pas a Iapparence
Elle nous donne conflance en nous, en gui nous voulons etre
| et dans notre reIatlon avec les autres. :

© LOREAL



g"' A o it % Depws plus d un S|ecle nous exergons ce metler unlque
b s - - | s iz createur de beaute

Fldeles a la vision plonnlere de notre fondateur e
ettt e OF forts du soutlen mdefectlble de sa famllle qui accompagne
b i e notre deveiopaemenﬂt depws tou;ours ey
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- Parce que la beaute est une quéte permanente,

nous innovons sans relache pour inventer des

prodUIts

et des services tOu'ours plus performants

»

Parce que nous celebrons Ia diversité, nos maqu

es s'engagent

- pour permettre a toutes les beautes de s'ex

:)rimer.,

Parce que nous voulons étre exemplaires et nous inscrire
' dans la durée, nous aglssons fideles a des valeurs fortes

et des prmupes ethlques exu;eants

Lad

Et parce que nous sommes le Ieader o[-JF} beaute nous sommes consuents
' que tout (of que nous falsons peut avoir un |mpact 5|qn|f|cat|f

C est pourqu0|
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| Nous amssons pour mventer le futur de la beauh— |
' i | en ayant recours au meilleur de la technolog|e et de Ia science, -
-k R SR tOUJours pILS|nsp|rees par la nature
- = Rdes. o ,' o Nous agissons pour faire avancerl mnovatlon somale
' AT A, en offrant a nos collaborateurs le me|IIeur en matiére de condltlons
. e (B travall de formatlon et de protectlen souale
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.

‘Nous agissons pour créerde la valeur-pour“tous-nos actionnaires,
en nous appuyant sur un modele économique robuste.

Nous agissons pour ceuvrer partout pour la cause des femmes
et au développement des communautés qui nous entourent.

.

Nous amssons pour proteqer Ia beaute de fa planete |

~en

la

uttant contre Xe

viodiversité et en

wangement climatigue, en respectant -

oréservant les ressources naturelles. ' :
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