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3 grandes dynamiques :

* Les aspirations sans cesse renouvelées des consommateurs
* 'évolution de I'environnement social et culturel

* Les sauts d'innovation en cosmeétique rendus possibles par la technologie
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20 milliards de shampoings

vendus par an dans le monde *
* estimation interne
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4,5 Milliards

de consommateurs de produits cosmétiques

Estimation Interne
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6,3 Milliar&s

de consommateurs de produits cosmétiques
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Dépenses Cosmeétiques/habitant en €
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TOP 10 en 2025

Marché cosmétique
(Définition Beauté L'Oréal, hors rasoirs, savons et hygiéne orale)
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2011

LOréal / BMS - Hors savons,
rasoirs et denfifices.
Sell-in.
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2025

LOréal / BMS - Hors savons,
rasoirs et denfifices.
Sell-in.
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Plus de consommateurs dans les zones tropicales
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Teke care.
GARNIER
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Take cara
GARNICR
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